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1070472008 AEG-Electrolux MNon pensare a Sess0 unice’ @ lo slogan dell_a campagna, ideata da
14.00 e et Feedback per Arcidonna onlus, che prende il via lunedi 31 marzo. La
ragioni campagna nazionale di comunicazione integrata multisoggetto ha
1070472008 Saatchi & |'Eh! ttivo di combattere gli stereotipi di genere e di etnia.
1045 Saatchi per L'iniziativa fa parte del progetto 'Laboratorio di pari opportunita:
Welcome pratiche per il superamento degli stereotipi’, finanziato dal
Travel programma comunitario Equal II Fase.
I0/04/2008 APRB aiuta la F27./03 /2008 - 13.01]
1088 ;‘i’:;"'i'l':::'i‘:‘“e La campagha propone alcuni modi di dire, volgendone, di valta in valta,
Crisis il soggetto al maschile o al femminile per mostrarne I"'assurdita; "l lavoro
o ST n0b|l|t§| !a donna’, f'uoma & I'angelo del fuc’olare , "chi dice uomo dice
Y043 visparmio sy 03NN0°, ‘uoma al volante pericolo costante’, ) )
stampa e in Le frasi sono inserite in un furmetto che sovrasta la head. &l piede il
radio con logo di arcidonna firma la campaagna,
Publicis La campagna & articolata attraverso diversi mezzi; affissione statica e
10/04/2008 Lowe Pirella dinamica nei principali capoluoghi di provincia siciliani, annunc stampa,
1042 Fronzoni lancia cnot radio, web e prevede anche |a realizzazione di materiale
;Zacap'ﬂ' informativo (piegheyvali, glossario delle par opportunita) e di
x TecrolM® . merchandising oltre che attivita di ufficio stampa e pr.
1070472008 La Riviera Tra le iniziative pramosse dal progetto, che si avvale del supporta ditre

.41 Adratica . . pe e R I >
el Ernilia parthier nazionali, Coil Sicilia, Self (Societd di esperte nei linguagoi della

Romagnaon  |OrMazione), Unlil\tersi_tél Elegli Studi di Palermo e del partner
aircon The ap ransnazionale "Inspiral” Ungheria, anche un book fotografico.,
Store e Paolo  Sono previste, inoltre, iniziative di co-marketing can il supporto di Cicli

Cevoli Lombardo Spa, che realizzera delle biciclette personalizzate con o
090472008 Mike slogan del progetto e | Premiati Oleifici Barbera che realizzeranno una
13.24 Bongiormo linea di bottiglie di olio nella cui etichetta sara riportato il bollino della

sharca su campagna.

Mediashopping
AR AL FSANE T Rien Wisinn

A supporto della campagna il portale www nonpensareasessounico.it




